dakyJarer ,,MexIyHAPOAHA HKOHOMHUKA U AIMUHUCTpaus”
Kareapa “Anmununcrpanus, ynpasJjieHue U NOJUTHYECKHA HAYKH”
IIpodecnonasHo HanpaBJjeHue: ,,AAIMUHUCTPALNS U yIIPaBJIeHue*
Kareapa “Anmunucrpanus u ynpapjieHnue”

CnennajaHoct: “busHec aiMMHUCTPANUA U MEHUIKMbHT”
Marucrbpcka nporpama “YmnpasJjieHHe HAa KYJTYPHHUSI TYpU3bM”
Oo0pa3oBaTe/IHO-KBAJTU(PUKAIMOHHA CTENEH: “MarucTop”

OINMCAHUE HA JIEKIIUOHEH KYPC
1. Kon: MAN 3051

2. HaumenoBanue Ha yueOHata quciuminHa: CTpaTerni M KOHIENIUH 32 Ppa3BUTHETO HA
Typu3Ma

3. Bun: 3agbiokuTensa.

4. [ukba: BTOPHU.

5. I'opuna oT 00y4eHHeTo: IbpBa.

6. CeMmecTbp, B KOMTO ce U3y4aBa: IbpPBHU.

7. bpoii kpeautu: 4,5

8. Nwme na nexropa: nou. A-p Mianen ToneB B ekut ¢ gou. a-p Pymen Jlparanos.

0. Pesynratu ot oOydenuero: llenra e cryaeHTHTEe [a HaBIsA3aT B CHIIHOCTTA HAa

MapKETUHTOBH U KOMYHUKAIIMOHHH CTPATETHH HA TypHCTHYECKa (pupMa, a MOTyIeHUTE 3HAHMS Ja
YM TIOMOTHAT 3a yclelHa npodeCuoHaIHa U COIMaiHA peann3alusl.

10. Hauun Ha ocbliecTBsBaHE: JUPEKTHO.

11. [IpeaBapuTenHu U ChIIBTCTBAIIM M3UCKBAHMS: OT CTYJEHTUTE CE OYAKBA Ja MPUTEKaBaT
3HaHus 1o Mapketunr, Pexnamua u IIP komyHukainus, BbBeneHue B IpeanpueMadecTBOTO,
M3y4yaBaHU B OaKalaBbpcKaTa CTETCH.

12. Copabpxkanue Ha Kypca: YueOHaTa NUCHUIUIMHA 1€ 3aM03HAC CTYJIECHTUTE C OCHOBHUTE
po0JIeMH, OpraHU3aIMOHHU, BHTPCIIHU W BBHHIIHM, MMa3apHU W KOMYHHKAIIMOHHU (DAKTOpH Ha
TypucTudecka (upma, WHOBATHBHHM DPEIICHUS 32 YIPABICHUETO HA TYPUCTHUYECKa JECTUHAIUS,
€JIEMEHTH Ha KOMYHUKAIIMOHHUS MHKC, TIPAKTHKU 32 BBH3JICHCTBHE HAa OOIIECTBEHOTO MHCHHE,
CIIOHCOPCTBO M OpraHU3allis Ha TYpPUCTUYECKA JIECTUHALIMS, Ch3aBaHE HA 3aKOHOBU MEXaHU3MHU
ype3 Mpeka OT TYPUCTUUYECKU OM3HEC MAPKOBE U YIIpaBJICHUE HA TYPUCTUIECKU OU3HEC MapKOBE.

13. [IpenopbunTenHa Win 3adbJKUTENHA JIUTEpaTypa 3a YeTeHe WU APYrd 00pa30BaTEIHH
pecypcu/ HHCTPYMEHTH:

° Bonencka, M., AcenoBa, M., BeBenenue B Typusma, 2005.

° Hparanos, P., Typuctuuecko npaso, COopHuk nexuuu, 2016.

° Jymute Ha Memuiinus npexod. Peunuk. CwcraBurenu: M. Ilemea, M. IlonoBa u M.

ITerpos. C., 2010.
HNuTepHeT M3TOYHMLIN:
http://media-marketing.ucoz.ru/IMK-II.pdf

http://media-marketing.ucoz.ru/IMK-Reklama.pdf

http://www.newmedia2 1.eu/analizi/integriranite-marketingovi-komunikatsii-noviyat-star-tramplin-
na-branda-chast-ii/

14. Ilnanupanyu NeWHOCTH 3a 00yYEHUE U METOJIM Ha TIPETo/IaBaHe: JEKIUU, CEMUHAPH, PEIIaBaHe
Ha Ka3ycHu.

15. Metonu 3a oueHka W Kputepuu: IlucMeHMAT W3NUT ce mpoBexaa moj ¢dopmara Ha
pelaBaHe Ha TECT-BBIPOCHUK C OTKPUTH BBIPOCH, BKIIOYBAIl BBIPOCH OT JIEKIIMOHHUS
MaTepuai. 3a YCHelIHO oJlaraHe Ha U3MKTa Ce U3MCKBA Hali-MaJKo MOJOBHUHATA OT MaKCUMAaJTHUS
Opoii TOUKH, KOUTO MOXke Ja ObJie HabpaH OT TecTa.

OcHoBHa ¢opMa 3a OILICHABAaHE € yCTE€H M3MHT, KOMTO ce MpOBEXKJa B pPaMKHUTE Ha CecHusdra H
¢dopmHpa OKOHUATENHATAa OLIEHKA; MO0 BpeMe Ha Kypca- chOeceiBaHe; KpalHO OIeHsSBaHEe- upes3
U3IHT.

16. E3uk Ha mpenonaBane: ObJITapcKu.


http://media-marketing.ucoz.ru/IMK-II.pdf
http://media-marketing.ucoz.ru/IMK-Reklama.pdf
http://www.newmedia21.eu/analizi/integriranite-marketingovi-komunikatsii-noviyat-star-tramplin-na-branda-chast-ii/
http://www.newmedia21.eu/analizi/integriranite-marketingovi-komunikatsii-noviyat-star-tramplin-na-branda-chast-ii/

	Факултет „Международна икономика и администрация”
	Катедра “Администрация, управление и политически науки”
	Професионално направление: „Администрация и управление“
	Катедра “Администрация и управление”
	Специалност: “Бизнес администрация и мениджмънт”
	Магистърска програма “Управление на културния туризъм”
	Образователно-квалификационна степен: “магистър”
	ОПИСАНИЕ НА ЛЕКЦИОНЕН КУРС
	1. Код: MAN 3051
	2. Наименование на учебната дисциплина: Стратегии и концепции за развитието на туризма
	3. Вид: задължителнa.
	4. Цикъл: втори.
	5. Година от обучението: първа.
	6. Семестър, в който се изучава: първи.
	7. Брой кредити: 4,5
	8. Име на лектора: доц. д-р Младен Тонев в екип с доц. д-р Румен Драганов.
	9. Резултати от обучението:  Целта е студентите да навлязат в същността на маркетингови и комуникационни стратегии на туристическа фирма, а получените знания да им помогнат за успешна професионална и социална реализация.
	10. Начин на осъществяване: директно.
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	13.  Препоръчителна или задължителна литература за четене или други образователни ресурси/ инструменти:
	● Воденска, М., Асенова, М., Въведение в туризма, 2005.
	● Драганов, Р., Туристическо право, Сборник лекции, 2016.
	● Думите на медийния преход. Речник. Съставители: М. Пешева, М. Попова и М. Петров. С., 2010.
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	14. Планирани дейности за обучение и методи на преподаване: лекции, семинари, решаване на казуси.
	15. Методи за оценка и критерии: Писменият изпит се провежда под формата на решаване на тест-въпросник с открити въпроси, включващ въпроси от лекционния материал. За успешно полагане на изпита се изисква най-малко половината от максималния брой точки,...
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	16.  Език на преподаване: български.

