Архитектурен факултет 

Катедра: Изкуства 
Професионално направление: Изобразително изкуство
Специалност: Мода и мениджмънт в модата
Образователно-квалификационна степен: Бакалавър
ОПИСАНИЕ НА ЛЕКЦИОНЕН КУРС 
1. Код: MAR 1002
2. Наименование на учебната дисциплина: Маркетинг
3. Вид: задължителна
4. Цикъл: първи
5. Година от обучението: първа
6. Семестър: втора
7. Брой кредити: 6
8. Име на лектора (и): проф. д.с.н. Лоретта Парашкевова, ас. д-р Александра Парашкевова
9. Резултати от обучението: Целта на курса е не само овладяването на определени теоретични концепции, факти и дефиниции, а и изграждането на маркетингов подход към изучаването на пазара. Студентите следва да овладеят инструментариум, техника на мисленето, която да позволи на завършилите да правят правилни заключения за изучаване на потребителите.
10. Начин на осъществяване: директно
11. Предварителни и съпътстващи изисквания: Дисциплината “ Маркетинг” е фундаментална и като такава не се очаква студентите да имат предварителни познания.
12. Съдържание на курса: Курсът лекции по “Маркетинг” предполага изучаване на теоретичните основи и съвременните тенденции в маркетинга. Усвояването на материята се проверява в предвидените семинари, дискусии, казуси и разработването на курсови работи по проблеми предвидени в учебната програма.
13. Препоръчителна или задължителна литература за четене или други образователни ресурси / инструменти:
1. Парашкевова, Л. Маркетинг, Варна, 2004. 
2. Парашкевова, Л., А. Парашкевова 
Ръководство за семинарни упражнения по маркетинг (тестове, казуси, задачи), Варна, Колор-принт, 2009. 3. Парашкевова, А. Маркетингов план, Варна, Колор-принт, 2010. Учебникът съдържа теоретичните основи на курса, които са достатъчно пълно, достъпно и добре систематизирани. Ръководствата се използват в семинарните занятия. Първото ръководство (Парашкевова, Л., А. Парашкевова Ръководство за семинарни упражнения по маркетинг (тестове, казуси, задачи), Варна, Колор-принт, 2009) е структурирано по теми за провеждане на семинарните занятия. За всяко семинарно занятие са посочени: необходимите теоретични знания, които трябва да придобие студентът; разработени са тестове и казуси, подходящи за съответната тема. В ръководството са включени: раздел с допълнителни казуси, раздел с отворени въпроси и ситуации за обсъждане, раздел с тестове за примерни контролни работи. Показана е и допълнителна библиография, която може да се използва за самоподготовка за учебната дисциплина. Второто ръководство са включени: методика за разработване на маркетингов план, примерни форми за коментар на маркетинговия план на предприятие по избор на студента.
14. Планираните дейности за обучение и методи на преподаване: упражнения, курсови проекти и задачи, извънаудиторна заетост и консултации.
15. Методи за оценка и критерии: : Обучението по дисциплината “Маркетинг” завършва с изпит и разработването на курсова задача.
16. Език на преподаване: български
08.02.2016 г. г.
