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Раздел I:

1 Маркетинг – същност в качеството му на концепция за фирмено 
управление. Еволюция на концепциите за фирмено управление в 
исторически и логически план.Пазар на продавача – производствено-
ориентирана, продуктово-ориентирана и продажбено ориентирана 
концепция за фирмено управление.
2 Стратегическо маркетинг планиране – същност и цели.Ситуационен 
(SWOT) 
анализ – същност, цели, обекти и развитие.Маркетинг 
обкръжение – 
същност и фактори на маркетинг обкръжението.
3 Стратегическа бизнес единица (СБЕ) – същност и роля в дейността на 
съвременната компания.Стратегическо планиране на равнище СБЕ – 
ползвани техники. Бостонската матрица “Пазарен ръст/Пазарен дял” и 
нейното приложение за избор на маркетинг стратегии.Бизнес екран – 
същност и приложение за избор на маркетинг стратегии. Концепция за 
жизнения цикъл на продукта и нейното използване за избор на маркетинг 
стратегия на равнище СБЕ.
4 Сегментиране на пазара. Основни подходи за обхващане на пазара.Основни 
критерии и показатели за сегментиране на пазара.Изработване на 
характеристиката на пазарните сегменти.Определяне на предимствата и 
недостатъците на пазарните сегменти.
5 Маркетинг инструментариум – общи постановки. Традиционен и модерен 
маркетинг инструментариум.
6 Международен маркетинг - същност и дефиниции. Основни етапи в 
развитието на международния маркетинг. Фактори, обуславящи 
интернационализацията на фирмената дейност.
7 Международно маркетинг обкръжение - същност и специфика. 
Икономически фактори на международното маркетинг обкръжение. 
Социални и културни фактори. Технологични фактори. Правни и 
политически фактори. Конкурентни фактори.
8 Международно маркетинг проучване - същност, цели и специфика.Видове 
международни маркетинг проучвания.Основни методи за осъществяване 
на международно маркетинг проучване.Информационно осигуряване на 
международното маркетинг   проучване.
9  Международна продажба – същност и специфични особености.Подготовка    на сделката за международна продажба.Оферта и видове оферти.Запитване – същност и различия с офертата.Изисквания за изработване на оферта и запитване в международния бизнес.
10 Условия на външнотърговския договор – същност и характеристики.
11 Посреднически операции – същност и разновидности. Основни клаузи на посредническите договори. Операция по препродажба. Комисионна операция.Агентски операции.
12 Компенсации в международния бизнес – същност и основни разновидности.
13 Аукцион и аукционна търговия – същност, характеристики, българска и международна практика. Сделки на търговските аукциони.

Раздел II:

1 Теория за митата: видове мита; номинална и реална защита на местните производители; тарифна ескалация. Статични ефекти на митата - приходоносен, защитен, потребителски, преразпределителен. Въздействие на митата върху икономиката на голямата страна.
2 Дъмпинг – определение, видове. Международна ценова дискриминация – същност и условия за нейното осъществяване. Антидъмпингово регулиране.
3 Международно движение на производствени фактори. Многонационални корпорации (МНК) – определение, структура, видове. МНК като източник на преки чуждестранни инвестиции и тяхната роля в съвременното световно стопанство. Международни съвместни предприятия (джоинт венчърз). 
4 Общо споразумение за митата и търговията (ГАТТ) – създаване, предназначение, функции.
5 Световна търговска организация – цели, задачи, структура и функции. Присъединяване на Р. България към СТО – необходимост, предпоставки, ангажименти, участие в многостранните преговори.
6 Системата на валутния борд – същност и начин на функциониране. Валутният борд като автоматичен стабилизатор на икономиката.
7 Глобалната финансово-икономическа криза от 2007 – 2009 г. – причини за възникване във финансовия сектор на САЩ, канали за разпространение в световната икономика и особености на проявление в страните от Европейския съюз. Поуки от кризата и антикризисни политики.
8 Международен лизинг – същност, развитие и видове лизингови операции. Финансов лизинг – същност, технологичен цикъл и условия на лизинговия договор. Оперативен лизинг – същност и специфика.
9 Същностна характеристика на смесената фирма и консорциума. Видове смесени фирми. Технико-икономическа обосновка на целесъобразността на създаване и функциониране на смесената фирма и консорциум. Предимства и рискове за страните по договора.
10 Международен търг за инвестиционен проект. Видове търгове. Предимства и рискове на тръжната практика за организатора на търга.
11 Подготовка за организиране на търг.Съдържание и форма на документите за предварителна квалификация.
12 Тръжна процедура - основни фази и етапи.Вземане на решение за участие в търг от страна на оферентите. Анализ и оценка на равнището на конкурентоспособност.
13 Изработване на тръжна оферта.Информационно осигуряване на процеса на подготовка на офертата.Видове гаранции за участие в търг.Депозиране и отваряне на тръжните оферти.Анализ и оценка на офертите - основни методи и техники за целта.
Раздел III:

1 Валутен курс – същност и основни понятия. Регулиране на валутния курс и валутно-курсови режими.
2 Валутен пазар – определение, структура. Преки, косвени и кръстосани котировки. Валутен арбитраж и неговото значение. Сделки “спот”, “форуърд” и “суап”. Форуърдна премия и форуърден дисконт. Валутен риск при външнотърговските операции.
3 Основни форми и седства на международни разплащания – видове, същонст и характеристики.
4 Фондови и стокови борси – същност, характеристики, българска и международна практика. Проблеми и перспективи в развитието им.
5 Капиталов механизъм в бизнеса на фирмите и банките – същност и характеристики. Стратегически финансов микс за оценка на бизнес проекти – същност и характеристика.
6  Бизнес ножица за регулиране на печалбата в бизнес – същност и характеристика.
7 Офшорни зони и региони – същност, правила и критерии за избор на 
    зона. Българска и международна практика.
8  Международни методики за оценка на средния бизнес (методики 
"Business week" , "Fortune" и  "Capital") – същност и конструкция.
9 Анализ на фирмената ликвидност и рентабилност в бизнеса – видове, 
    практики (европейска и българска).
10 Европейски съюз – история на създаване и етапи на развитие.
11  Европейски институции – видове, функции.
12 Европейска валутна система – същност, структура и еволюция на развитие. Икономически и паричен съюз. Еврозона.
13  Политики на Европейския съюз – същност, видове.
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